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KLIMASCHUTZKONFERENZ I STADT ANSBACH

1. ORT UND DAUER

Ort: Angletsaal, Kulturzentrum am Karlsplatz

Freitag,

18.09.2009 15Uhr-ca. 21 Uhr

Samstag, 19.09.2009 9 Uhr-ca. 14 Uhr

2. ABLAUF

Freitag, 18.09.2009

15.00 - 15.15 |Er6ffnung, BegriBung
15.15 - 15.45 |Ziele und Ablauf der Zukunftskonferenz ||
Vorstellung der Arbeitsgrundlage
15.45 - 17.45 |Ziele und Strategien fUr wirksamen Klimaschutz definieren
(basierend auf den Ergebnissen der Klimaschutzkonferenz )
18.30 -19.30 |Plenum - Vorstellung der Ergebnisse aus den Thementischen
19.30 -20.00 |MaBnahmen l:
Vorhandene MaBnahmen erfassen,
Stand der MaBnahmen beurteilen
20.00 21.00 |MaBnahmen Il

Neue Ideen entwickeln,
Bewertung der Vorschlége
(Auswahl von Projektideen fUr den ndchsten Arbeitsschritt)

Samstag, 19.09.2009

09.00 -09.15 BegruBung, Reflexion

09.15 - 10.00 MaBnahmen Il - Fortsetzung:
Neue Ideen entwickeln,
Bewertung der Vorschldge
M h I:

1000 -1200 | M@Bnahmen

Erstellen von Projektbeschreibungen fur ausgewdhlte Projekte
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I STADT ANSBACH

Auswahl einer SofortmaBnahme fUr die Pr&sentation im Plenum

12.45 -13.00 Vorbereitung der Prasentation der Gruppenergebnisse
Beispielhafte Aufbereitung eines strategischen Zieles mit
entsprechenden MaBnahmen, sowie einer SofortmaBnahme aus
dem Handlungsfeld

13.00 -13.30 Présentation der Gruppenergebnisse im Plenum
KlGrung von Verstdndnisfragen

13.30 - 14.00 Ausblick, Feedback-Runde und Resimee der Paten
Verabschiedung

3. HANDLUNGSFELDER — BEZEICHNUNG DER THEMENTISCHE

1. Private Haushalte — energetische Sanierung im Bestand
2. Energiemanagement und Kommunale Liegenschaften
3. Erneuerbare Energien (1) Sonne/ Wind

4. Erneuerbare Energien (2) Biomasse

5. Verkehr und Mobilitat

6. Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

7. Industrie und Produzierendes Gewerbe

8. Kommunales Management, Bewusstseinsbildung und Offentlichkeitsarbeit
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4. IMPRESSIONEN
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

5. TEILNEHMER UND TEILNEHMERINNEN

Thementisch 1: Private Haushalte -
energetische Sanierung im Bestand

Thementisch 2: Kommunales
Energiemanagement (kommunale
Liegenschaften)

Ulrich Wagner-Dorn

JUrgen Kénig

Manfred Huber

Ernst Crasser

Klaus Kallert

Johannes-JUrgen Saal

Thiemo Priesnitz

Hagen Bischoff

Harald Domscheit

Bernd Schmitz

Georg Buckel

Stefan Rosenberger

Wolfgang Garzke

Armin Jechnerer

Michael Hufnagel

Boris- André Meyer

Thementisch 3: Erneuerbare Energien
(1) Solar/ Wind

Thementisch 4: Erneuerbare Energien
(2) Biomasse

Klaus Wagner

Rainer Weil

Heinz WiBmeier

Bernd Hanisch

Gerhard Sauerhammer

Thomas Zimmerer

Andreas Ratka

Bernd Gormer

Markus Hecht

Jorg Kapischke

Walter HUftlein

Helmut Altreuther

Thementisch 5: Verkehr und Mobilitat

Thementisch 6: Gewerbe, Handel,
Dienstleistung

Alois Hofmann

Lorenz Rager

Manfred Lacker

Klaus Riedel

Gerhard Sterr

Peter Fritsch

Felix Harting

Hans-JUrgen Gtz

GUnter Pfisterer

Werner Forstmeier

Michael Sichelstiel

Thementisch 7: Industrie und
produzierendes Gewerbe

Thementisch 8: Bewusstseinsbildung
und Offentlichkeitsarbeit/
kommunales Management

Georg Seeck

Ingrid Eichner

Joachim Hofer

Klaus FlIOhr

Roland Go6tz

Wolfgang Grebenhof

Helmut Eischer

Blanka WeiB- Hardy

Herbert Keith

Hannes HUttinger

Herbert Haaf

Hans-Peter Smolka

Stefan Kupp

Martin StUmpfig
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I STADT ANSBACH

6. Ziele, Strategien und MalRnahmen

Hintergrund

Die Vision fur die Klimakommune Ansbach 2025 beruht auf der kreativen
Zukunftsphase am Ende der Klimaschutzkonferenz 1. Ziel war es, den IST-Zustand in
Ansbach im Jahr 2025 aus der Perspektive des Jahres 2025 zu beschreiben, wobei als
PrGmisse vorgegeben wurde, dass alle Vorhaben umgesetzt werden und
Hemmnisses und Hirden erfolgreich Uberwunden werden konnten.

Die Ergebnisse wurden in 7 Arbeitsgruppen erarbeitet und im Plenum préasentiert. Die
Arbeitsgruppen setzten sich aus Vertretern moglichst aller Themenfelder zusammen
(sog. ,,Mixtische").

Die Ziele haben einen Zeithorizont fUr die Realisierung bis 2020, die Strategien
verstehen sich als Programm zur Umsetzung. Als Ausgangsjahr fUr Ziele, die eine
konkrete GroBenverdnderung beschreiben, dient das Jahr 2007. Zu diesem Zeitpunkt
wurden von der Bundesregierung Ziele und MaBnahmenprogramme festgesetzt, die
als Bezugspunkt dienen kénnen. Davon unbenommen werden COo2-
Reduktionsmengen, die aus den Zielen und MaBnahmen folgen, bilanziell auf das
Jahr 1990 berechnet.

Die Visionsbausteine, die den Zielen und Strategien in den einzelnen Themenfeldern
vorangestellt sind, sollen dabei den Geist der Mixtische wieder spiegeln und dienen
der Orientierung und AnknUpfung an die Klimaschutzkonferenz 1.

Die Ziele wurden mit der Steuerungsgruppe diskutiert und Uberarbeitet. Im Rahmen
der Klimaschutzkonferenz 2 wurden in den Thementischen die Ziele und Strategien
diskutiert, auf ihre Realisierbarkeit eingeschatzt und eventuell ergdnzt und weiter
entwickelt.

In einem zweiten Arbeitsschritt wurden dann MaBnahmen und Projektideen
gesammelt, die den Strategien entsprechen. Ausgewdhlte Projektideen wurden
detailliert ausgearbeitet und sind im Anschluss zu finden.
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KLIMASCHUTZKONFERENZ || STADT
ANSBACH

Themenfeld 1: Private Haushalte, Energiesparen im Bestand

Vision 2025:

Sanierungsrate ist sehr hoch. Durch Sanierung ist mindestens Niedrigenergiehausstandard nahezu fldchendeckend erreicht worden. Der
Warmebedarf ist dadurch stark reduziert. Bei der Modernisierung der Heizungen ist auf den Einsatz erneuerbarer Energien geachtet
worden. Bei Vorhaben zur Erneuerung von Heizungsanlagentechnik wird darauf geachtet, dass ein Gesamtkonzept zur Reduktion der
Warmebedarfe vollzogen wird und DGmm-MaBnahmen umgesetzt werden.

Die passive und aktive Nutzung der Sonnenenergie ist sehr weit verbreitet. Dezentrale Anlagen zur Kraft-Warme-Kopplung werden
verstarkt eingesetzt. Die Energieeffizienz bei Elekirogerdten und Stromverbrauchern ist in den privaten Haushalten dramatisch verbessert
worden. Verbraucher in Ansbach achten bei der Beschaffung von Gerdaten auf hohe Energieeffizienzstandards und werden vom Handel
klimafreundlich beraten. Bei einzelnen Produkten wird auf eine freundliche Klima-Bilanz geachtet; regionale Produktions- und
Beschaffungswege werden gefordert.

Ziele 2020 Strategien Malnahmen
1.1 Stromspar- und
1. Der Energieverbrauch in Energieberatung installieren und | - BUurgernahe neutrale Vor — Ort Energieberatung
privaten Haushalten ist ausbauen
gegenuber 2007 um 40 % - Bonussystem fUr Energieeinsparungen: Energieeffizientes Verhalten
gesenkt. wird (z.B.) durch Anteile an einer BUrgersolaranlage belohnt, bzw.

gunstigere Preise fUr Anteilsscheine

- kostenlose Energiesparlampem / LED bei Vor-Ort-Termin

1.2 Anreize schaffen installieren, z.B. bei niedrigen Stfromrechnungen

- intelligentes Last-Management

- differenzierte Stromtarife einfGhren (HT- und NT-Tarife, Vermeidung
von Stromspitzen belohnen)

- Grundsteuer an Energieverbrauch (Label) koppeln

- Sponsoring von Modellvorhaben durch Firmen (Werbecharakter)
1.3 Gute Beispiele hervorheben | - Musterbeispiele von sanierten Gebduden mit langjdhrigen Daten
und Dokumentation zum Energieverbrauch

Seite 8 von 8 © Identitat & Image Coaching
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STADT

Themenfeld 1: Private Haushalte, Energiesparen im Bestand

1.4 Bildungsarbeit und
Bewusstseinsbildung ausbauen

- Standardbroschuren (z.B. Dena) im Stadtgebiet als
Postwurfsendung verteilen mit Publikationsliste von weiteren Infos
- Stadtviertelversammlungen: Bewohnern bestimmte
ModernisierungsmaBnahmen schmackhaft machen

- Moglichkeiten gemdasB erstelltem Gutachten aufzeigen

1.5 Energieverbrauch in
offentlichen Gebauden
erheben und
offentlichkeitswirksam darstellen

- Erhebung in &ffentlichen Gebduden (Vorher / Nachher)

2. Eine durchschnittliche
Sanierungsrate, entsprechend
den KfW - Standards, von
mindestens 5% der unsanierten
Gebéaude pro Jahr ist erreicht.
Im Jahr 2020 wird mindestens
eine Sanierungsrate auf
Niedrigenergiestandard von
50% der bestehenden, heute
noch unsanierten Gebaude
angestrebt.

(Bundesweit wird eine
Sanierungsrate von 2,6%
angestrebt.!)

2.1 Neutrale
Sanierungsberatung ausbauen
und aktiv betreiben

- Berater bei der Stadt anstellen und so Neutralitdt sichern
- st@dtische Umweltzeitung
- BaulUcken schlieBen

2.2 Hohe Standards anstreben

- Energetische Altstadtsanierung
- Bonussystem fUr Energieeinsparungen
- Niedrigenergiestandard

2.3 Modellprojekte durchfuhren
und bewerben

- Wird durch den Mediator (s. 3.4) durchgefuhrt

2.4 Modell- Projekte in einzelnen
Quartieren und Vierteln
bewerben

- Best Practice Beispiele aufgreifen
- st&dtische Modellprojekte jahrlich &ffentlichkeitswirksam
posifionieren

! BMWi: Nationaler Energieeffizienz Aktionsplan der BRD. 2007
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STADT

Themenfeld 1: Private Haushalte, Energiesparen im Bestand

3. Der Warmebedarf wird
weitgehend durch erneuerbare
Energien bzw. durch
Nahwarme gedeckt (KWK).

3.1 Dezentral KWK einsetzen

- Geeignete Standorte ermitteln: Grundlast fur Krankenhd&user,
Schloss, Behdrden

- Standorte verdffentlichen

- bereits umgesetzte Projekte der Offentlichkeit né&her bringen
- gemeinschaftliche Energienutzung férdern

3.2 Modellprojekte durchfuhren
und bewerben

- Optimierung von Contracting

3.3 Bedarf erkunden und KWK-
Nahwarmenetze ausbauen

- BUndelung der Energieressource
- mobile KWK (Container / Module)

3.4 Mediator / Manager /
Koordinator

— Stelle einrichten um Aufklrungsarbeit zu leisten und
nachbarschaftlichen Konflikten entgegenzuwirken

- Aquella — Heizwerk: Leitungen erweitern, mehr Anschlisse
- Energiekonzept bei gréBeren Bauvorhaben: Bauherren
Mé&glichkeiten aufzeigen, Folgekosten bewusst machen

4. Mobilitat der privaten
Haushalte ist klimaschonend
gestaltet

4.1 Fahrrad naher an die Stadt
heranbringen

4.2 Betrieb von Elektroautos
attraktiver als Fahrzeugen mit
herkbmmlichen Antrieben
machen
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STADT

Themenfeld 2: Kommunales Energiemanagement (kommunale Liegenschaften)

Vision 2025:

Die Stadt ist in ihren Liegenschaften Vorbild. Modellanlagen dienen der Prasentation und anschaulichen Vermittlung von guter Praxis.
Eine verstetigte Investitionsplanung fUhrt zur sukzessiven Verbesserung im Bestand. Bei Neubauten werden modernste Standards
angelegt. Die Mdglichkeiten des Planungs- und Baurechts werden offensiv ausgeschopft.

Stadtwerke sind weitgehend in kommunaler Hand und schlagkraftige Promotoren der Energiewende und des Klimaschutzes. Im
Beschaffungswesen werden héchste Anspriche an klimafreundliche Produkte und Dienstleistungen gestellt.

Ziele 2020

Strategien

MalRnahmen

1. Offentliche Liegenschaften

der Strom- und Warmebedarf
ist jeweils im Vergleich zu 2007
um 50 % gesenkt.

1.1 Nutzung bestehender
Gebé&ude verschiedener
Trager optimieren

- Konsequente Uberprifung, welche Gebd&ude unter
Klimaschutzgesichtspunkten im &ffentlichen Eigentum gehalten
werden, optimale Nutzung sicherstellen(insbesondere hinsichtlich
des Nutzungsverhaltens)

- Schulung von Amtsleitern und Hausmeistern

1.2 Energetisches
Sanierungsprogramme
systematisch vorantreiben

- ,,90/50 + ,, Modell: Energieeinsparungsbetrdge werden zwischen
Nutzer und Stadt aufgeteilt

sind vorbildhaft im Klimaschutz:

1.3 Pressearbeit
professionalisieren und die
Verknupfung zwischen
Fachbereichen und
Pressestellen verbessern

- professionalisierte Pressearbeitdokumentiert stadtische
Anstrengungen und motiviert private Initiativen

1.4 Mehrjahresinvestitions-
programm auflegen und
Fordermittel erschliellen

- ,Forderscout": Zur Rekrutierung von Sponsoren und Férdergeldern:
Einstellung (intern) oder Beauftragung (extern)
- Selbstverpflichtung des Stadtrates

1.5 Strombedarf fir
StralRenbeleuchtung
reduzieren

- Leuchtmitteln austauschen und Dimmer einsetzen:
Vorraussetzungen schaffen

2. Das stadtische
Beschaffungswesen ist

2.1 Auf klimafreundliche
Produkte in allen bereichen
des kommunalen

- Erlass einer Beschaffungsrichtlinie, die fur alle Beschaffungen
zusatzliche Klimaschutzkriterien vorgibt
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STADT

Themenfeld 2: Kommunales Energiemanagement (kommunale Liegenschaften)

klimafreundlich

Beschaffungswesens achten

3. Der stadtische Fuhrpark ist
klimafreundlich umgestaltet

3.1 Fahrzeugpool auf
umweltfreundliche Mobilitat
ausrichten: Schadstoffausstol}
vermindern, Verbrauch
senken, mehr Fahrrader

3.2 Dienstlich gefahrenen Kfz-
Kilometer aktiv reduzieren,
Fahrrader einsetzen!

3.3 Vorbildfunktion des
Fahrzeugpools nutzen

- Sponsoren fUr Fahrzeuge mit innovativer Technik suchen, die dann
im stadtischen Fuhrpark &ffentlichkeitswirksam genutzt werden

4. Die Stadtwerke sind
Promotoren der Energiewende
und des Klimaschutzes

4.1 Position der Kommune bei
der Energieversorgung starken

- Rekommunalisierung der Stadtwerke

4.2 Beratungsangebot der
Stadtwerke fir Klimaschutz
ausbauen

4.3 Anlagen zur Produktion
erneuerbarer Energien durch
die Stadtwerke errichten

5. Klimaschutz ist als
Querschnittsaufgabe in allen
stadtischen Referaten

5.1 Organisatorische
Voraussetzungen schaffen

- Stelle des Klimaschutz — Conftrollers einrichten: achtet auf die
BerUcksichtigung eines Klimaschutzkriterienkatalogs bei stadtischen
Entscheidungen, Veranstaltungen etc. (im Baubereich bereits
Ublich z.B. EnEV 2009)
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STADT

Themenfeld 2: Kommunales Energiemanagement (kommunale Liegenschaften)

verankert; eine zentrale Stelle
Klimaschutz koordiniert die
Aktivitaten der Stadt

5.2 Einfaches, praxisnahes
Klimaschutz-Bewertungsraster
fur alle stadtischen Aktivitaten
aufbauen, Controlling
installieren

5.3 Vernetzte Pressearbeit

- Anreizsysteme zur Férderung energiesparenden Verhaltens (auch
Pressearbeit) und eines positiven Images klimafreundlichen
Verhaltens

6. Der Stadtrat berticksichtigt
bei allen Einzelentscheidungen
die Klimawirksamkeit

6.1 Beschlussvorlagen mit
Klimaschutzprufung versehen,
praxisnahe Prifbausteine

- siehe Beschaffungsrichtlinie (2.1)
- siehe Klimaschutz-Controller (5.1)

7. Der Erfolg des
Klimaschutzkonzepts wird
gemessen und 6ffentlich
dargestellt.

7.1 CO2-Bilanz alle funf Jahre
errechnen und offentlich
diskutieren

7.2 Jahrlichen Kurzbericht
einfuhren

7.3 Monitoringsystem
aufbauen und 6ffentlich
kommunizieren

- Einrichtung eines Budgets zur Umsetzung der im Monitoring
gefundenen Klimaschutz-MaBnahmen

8. Innerstadtisches Grin ist
wirksame CO2-Senke

8.1 Entsiegelung vorantreiben

- Parkpldtze in Parks umwandeln

8.2 Baumbestand schitzen
und ausbauen

8.3 Grunflachen ausweiten

8.4 Wirksame Begriinung
baurechtlich festlegen

8.5 Gesamtgrunplan fertig
stellen und umsetzen

Forderung auch privater BegrunungsmaBnahmen: BGume, Hecken,
Fassadenbegrinung
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STADT

Themenfeld 3: Erneuerbare Energien 1 — Sonne und Wind

Vision 2025:

Die Stromversorgung wird zu 100 % aus erneuerbaren Energien gedeckt. Die Nutzung der Sonnen- und der Windenergie leistet dazu
einen wesentlichen Beitrag; insbesondere Windenergie wird stark genutzt und stoBt auf hohe Akzeptanz in der Bevdlkerung. Die
erneuerbaren Energien sind zu einem virtuellen Kraftwerk zusammengeschlossen. Die Stadtwerke beteiligen sich intensiv an der
Erzeugung erneuerbarer Energien.

Ziele 2020

Strategien

MalRnahmen

1. Der Einsatz der Solar- und
Geothermie im
Gebaudebestand ist erheblich
gestiegen. (auf 30% des
Wwarmebedarfs)

1.1 Potenziale detalilliert
ermitteln und sukzessive
erschlieRen

1.2 Anreize durch gezielte
Beratung und
Forderprogramm aufrecht
erhalten

2. 80 % des technischen
Potenzials fur Dach- und
Fassadenflachenphotovoltaik
ist erschlossen.

2.1 Potenziale detalilliert
ermitteln

2.2 Strukturen schaffen, um
Wertschopfung in der Stadt
zu halten

2.3
Denkmalschutzvertragliche
Loésungen finden

3. Der Anteil der
Windenergienutzung zur
Stromerzeugung ist auf 60 %
gestiegen / alternativ: Die
Leistung aus Windkraft ist auf 20
MW gestiegen (6-8 Anlagen a

3.1 Potenziale detallliert
ermitteln

3.2 Strukturen schaffen, um
Wertschopfung in der Stadt
zu halten

- Teilnutzung der ausgewiesenen Gewerbegebiete fur
Windkraftanlagen (Industrie — Windkraft)
- Windenergie

3.3 Naturschutzvertragliche
Losungen finden
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STADT

Themenfeld 3: Erneuerbare Energien 1 — Sonne und Wind

2,5 MW)

3.4 Akzeptanzin
Nachbarschaften erhbhen

- BUrgerwindréadern haben Vorrang (bei Genehmigungen etc.)

3.5 Bestehende
Windkraftflache nutzen und
evtl. Uberarbeiten

4. Die aktive und passive
Solarenergienutzung machen
Neubauten zu
Energieproduzenten
(EplusHaus)

4.1 Aktive und passive
Solarenergienutzung fur
Neubauten vorschreiben

- Forderung in Bebauungspldnen
- Forderung in Grundstuckskaufvertrdgen

4.2 Anreize schaffen

4.3 Gute Beispiele bewerben

5. Die SpielrAume des
Planungs- und Baurechts sind
offensiv ausgenutzt

5.1 Bestehende
Bebauungsplane auf
Klimaschutz prifen und
Uberarbeiten

- Nachstes Neubaugebiet fur solare Nahwdrme kombiniert mit Bio
ausweisen und im Bebauungsplan festlegen

5.2 Solare Bauweise
vorschreiben

5.3 Gestaltungssatzung auf
Klimaschutz prifen und
Uberarbeiten

6.
Freiflachenphotovoltaikanlagen
sind an geeigneten Standorten
errichtet

6.1 Konversionsflachen und
Deponieflachen konsequent
nutzen

6.2 Als Vervollstandigung des
Energiemixes fur autarke
Ortsteile nutzen

7. Die Wertsch6pfung aus der
Produktion EE bleibt in der

7.1 Auf Sitz der
Betreibergesellschaften in
Ansbach achten
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STADT

Themenfeld 3: Erneuerbare Energien 1 — Sonne und Wind

Region.

7.2 Auf ausgewogenen Mix
zwischen Burgerkraftwerken
und kommunaler
Energieerzeugung achten

8. Die Rolle der Solarthermie ist
in Nahwarmenetze gestéarkt.

8.1 Pilotanlage planen und
bauen

- Solare Nahwdrme Ansbach

8.2 Saisonale
warmespeicherung einsetzen

8.3 BAFA ausnutzen

8.4 Stadtische
FordermalRnahmen
verbessern

8.5 Offentlichkeitsarbeit
verbessern, dabei
Wirtschaftlichkeit der Anlage
betonen und Praxis nahe
bringen

- Infoveranstaltungen bei:

+ Haus- und GrundstUckbesitzerversammlungen

+im Rahmen von Energie-Stammtischen

+ Thematische Einbindung bei Burgerversammlungen

8.6 Optimalen Energiemix der
Erneuerbaren Energien
identifizieren und vermitteln
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STADT

Themenfeld 4: Erneuerbare Energien 2 — Biomasse, KWK

Vision 2025:
Die Biomassepotenziale fUr die Erzeugung von Strom auf Ansbacher Flur sind weitméglich erschlossen, ohne eine Intensivierung der
Landwirtschaft und ohne Konkurrenz zur Nahrungsmittelproduktion zu erzeugen. Nahwdrmenetzinseln unter Einsatz
biomassebetriebener Kesselanlagen sind an zahlreichen Stellen-aufgebaut; insbesondere in den Bereichen in denen die
Warmebedarfe nicht durch energetische Sanierung im Bestand reduziert werden kénnen.

Elngespels’res Blogos aus der Reglon erse’rz’r Erdgos 2u einem be’rroch’rllchen Teil. D+e+enelwﬁseheﬁ—s#em—54eh—sulezesswe—eui

Ziele 2020

Strateglen

MaBnahmen

1. Dezentrale Nahwarmenetze mit
Biomasse KWK decken
kleinraumlich bestehende
warmebedarfe tragen und zur
Stromerzeugung bei

1.1 Energieerzeugung, -
transport und —verbrauch
identifizieren und
Planungsinstrument
entwickeln

Grafisches Informationssystem:

-> Erfassung von Energieerzeugung, Energietransport,
Energieverbrauch:

-> dazu rechtliche Grundlagen zur Dokumentation von Leitungen
(Biogas, Warme...) schaffen

-> Erfassung der Art der Energieversorgung bei Neu- und Umbauten
-> Zusammenarbeit zwischen allen ortlichen und regionalen
Akteuren zwingend

-> Untersuchung Uber Férdermdglichkeiten

-> Umsetzung: Wer, Wo, Wann

1.2 Dezentrale KWK-Anlagen
und Nahwarmenetze
aufbauen

- neue Anlage (z.B. Katterbach) geplant

- weitere Anlagen planen und in Betrieb nehmen

- gemeinsame Informationsveranstaltungen einfOhren und die
Besichtigung von Anlagen ermdglichen

2. Biogene Reststoffe werden zur

2.1 Stoffstrome erfassen und
Potenziale darstellen

- Untersuchung der biogenen Reststoffverteilung
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Energieerzeugung genutzt

2.2 Grungut sinnvoll nutzen

- Erfassung der Grungutmengen und -strdbme
(Landschaftspflegematerial, StraBenbegleitgrin), weitergehende
Auswertung

- Planung einer Trockenfermentationsanlage, Bewertung der
Eignung des Grungutes

2.3 Klarschlammaufkommen
in der Region energetisch
nutzen

—- Gekoppelte Erzeugung von Strom und Warme,
Prozessoptimierung durch Warmeintegration anstreben (Erhéhung
der Gasausbeute), Warmenutzungsmaoglichkeiten im Umkreis
untersuchen

2.4 Energetischen Nutzung
von Biomull prafen

- Erfassung von Abfdallen, energetische Verwertungsmaoglichkeiten
prUfen, Daten fUr Akteure zur VerfGgung stellen/veroffentlichen, am
Bau von Anlagen beteiligen

3. Der Rohstoff Holz wird nach

Moglichkeit und Sinnhaftigkeit zur

Energieerzeugung genutzt

3.1 Waldbesitzer mobilisieren

- Organisationen und Verbdnde zur gemeinschaftlichen
Kooperation motivieren

3.2 Reserven nutzen

- Feststellung moglicher Reserven, Potenzial an Restholz fUr eine
energetische Verwendung ausschdpfen

4. Kleine Biomassekraftwerke

tragen zur Energieautarkie der

landlichen Ortsteile bei

4.1 Nahwarmenetze in
Ortsteilen aufbauen

- Mikro- Biogasanlagen hinterm Stall planen und testen; Gulle, Mist,
landwirtschaftliches Restmaterial kdnnen zur umweltfreundlichen
und einfachen Energieerzeugung verwendet werden

4.2 Einfache Umsetzbarkeit
gewahrleisten (z. B.
Genehmigungsverfahren)

5. Biogas wird zum Teil aus dem
Landkreis leitungsgebunden an
stadtische Endverbraucher verteilt

5.1 Lokale Einspeisung
vorantreiben

- Projekte entwickeln, bei denen Biogas aus dem Umfeld der Stadt
weitergeleitet wird, um auf der Basis von stadtischen
Blockheizkraftwerken die Burger umweltfreundlich mit Strom und
Wdarme zu versorgen. Ein Vorteil liegt darin, dass die
Gasaufbereitung weniger aufwendig als bei der Einspeisung in das
Erdgasnetz gestaltet werden kann, Warmeverbraucher sind in der
Stadt

- Regionale Zusammenarbeit mit Landkreisen, Bezirk und
angrenzenden Regionen férdern
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6.1 Kalteerzeugung, - - Projekte zur Erzeugung von Kdlte aus Wéarme statt Kalte aus Strom
6. Die Potenziale von verbrauch und - transport sind vorrangig zu planen, weil sie den umweltfreundlichen Einsatz
Kalteerzeugung aus Warme sind identifizieren, der KWK-Technologie mittels erneuerbarer Energietrager
erschlossen Planungsinstrument unterstUtzen

entwickeln (s. 1.1)
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Themenfeld 5;: Mobilitadt und Verkehr

Vision

Ansbach ist eine fuBgdnger- und fahrradfreundliche Stadt. Im Zentrum und in den Wohngebieten wird der &ffentliche StraBenraum
gleichberechtigt von Kfz, FuBgdngern und Radfahrern genutzt (,,shared space*) und ist entsprechend gestaltet. In der Innenstadt
haben FuBgdnger Vorrang und die Aufenthaltsqualitat ist einladend. Das Radwegenetz ist hervorragend ausgebaut. Die Erreichbarkeit
ist durch ein dichtes Netz im OPNV und durch komfortable Zubringer von P+R-Parkpl@tzen am Stadtrand gesichert. Die Innenstadt ist
weitgehend autofrei. Offentliche Parkplatze sind vorrangig fur Elektromobile und andere umweltfreundliche Antriebsformen reserviert.
An den Radndern der Innenstadt gibt es zahlreiche Fahrradverleihstationen fur einen attraktiven Wechsel des Transportmittels auf dem
Weg in die Innenstadt. FUr Eink&ufe und mobilitGtseingeschrénkte Personen werden Fahrréder mit Lastvorrichtungen und
ElektromotorunterstUtzung angeboten. Der Handel hat einen Bestell- und Lieferservice aufgebaut, der durch Elektromobile und ein
kluges Logistiksystem erfolgt.

Bei den Berufspendlern sind Mehrpersonenfahrgemeinschaften die Regel und werden durch betriebliche Mobilitéts- und
Arbeitszeitkonzepte gefordert. Insgesamt ist das Verkehrsaufkommen im MIV deutlich reduziert und die Belastungen sind erheblich
zurUckgegangen. Die Kapazitadten des bestehenden StraBennetzes sind bei weitem ausreichend. Ansbach ist an das S-Bahnnetz des
VGN angeschlossen, das von Berufspendlern und Geschdaftsreisenden sowie fur Freizeit- und Besorgungsfahrten intensiv genutzt wird.
Im differenzierten OPNV (Bus, Bahn, AST, Bedarfsbus...) ist die Fahrradmitnahme méglich, die Tarifstrukturen sind attraktiv, die Angebote
fldachendeckend und hervorragend vernetzt mit anderen Verkehrstrédgern. Die Nutzung des Umweltverbundes und von
Fahrgemeinschaften fUr die individuelle Mobilitat ist weit verbreitet und bietet Gelegenheit fUr zahlreiche soziale Kontakte.

Alternative CO2-neutrale Antriebsformen werden aktiv unterstUtzt und die notwendige Infrastruktur wird vorgehalten (Solartankstellen).

Ziele 2020 Strategien Malnahmen
1.1 Verzicht auf MIV (PKW+ - attraktives Wohnen in der Innenstadt und in Bahnhofsndhe
Motorrader etc) interessant anbieten/Baulandmobilisierung. Leitbild ,,Stadt der kurzen Wege*

machen einfUhren.
- Carsharing-Angebote, die den Verzicht aufs eigene Auto
erleichtern und die Parkplatzproblematik abmildern kbnnen

1. Die Menschen in Ansbach
sind von COzreduzierte
Mobilitat Gberzeugt.

1.2 Bewusstseinsbildung
vorantreiben
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Themenfeld 5;: Mobilitdt und Verkehr

2. Der durchschnittliche
Fahrzeugbesatz ist auf 2
Personen erhoht

2.1 Betriebliches
Mobilitatsmanagement in
Unternehmen, Behérden und
Offentlichen Einrichtungen
einfuhren

2.2 Mitfahren in Ansbach fur
alle Burgerinnen und Burger
attraktiv machen

3. Ansbach ist Vorreiter und
regionales Zentrum fur
Elektromobilitat und alternative
Antriebe

3.1 Modellprojekte anstolien
und durchfuhren

3.2 Infrastruktur (Tankstellen und
Ladestationen) aufbauen

4. Ansbach ist fuRganger- und
fahrradfreundlich

4.1 Radverkehrskonzept
umsetzen

- Sicheres und zugiges Radfahren ermoglichen —> Radfahren auf
der Fahrbahn legalisieren

- Einbahnstralen 6ffnen

- Gefahrenpunkte an Kreuzungen mit dem StralRenverkehr
beseitigen

- Lucken an Aulierortsradwegen schlieen

4.2 Fullwegeverbindungen
aufwerten

- weniger Ampeln, kUrzere Wartezeiten, mehr Zebrastreifen

4.3 Gleichberechtigte Nutzung
des Strallenraums ,,shared
space* schrittweise in
geeigneten Gebieten
einfuhren

- Shared Space z.B. im Gebiet Neue
Auslage/Promenade/Schalkhduser StraBe-Ost (Umgestaltung von
in nGchster Zeit sanierungsbedurftigen StraBen)

4.4 Innenstadt mit Vorrang fur
FuRganger und Radfahrer
ausgestalten

EinbahnstraBen in der FuBgdngerzone fur Radfahrer aufheben,
evitl. ganztégige Freigabe der F-Zone fUr den Radverkehr
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Themenfeld 5;: Mobilitdt und Verkehr

5. Die Innenstadt ist bequem
und umweltfreundlich autofrei
erreichbar

5.1 P+R und P+B (Bike) -
Systeme ausbauen

- Fahrradverleih- Systeme:

- preiswertes Verleihsystem fUr herkbmmliche Fahrrdder und -
anhdnger in der Kernstadt (auch in Verbindung mit Park-and-Bike)
- Verleihsystem mit Elektroréddern und -anhdngern in den
héhergelegenen Ortsteilen

5.2 Attraktive Rad- und
FuBwege in die Innenstadt
fuhren

- mehr straBenunabhdngige Radwege einrichten bzw. ausbauen
- Durchgdéngige und einheitliche Radfahrwegweisung

6. Der OPNV ist innovativ und
attraktiv

6.1 Alternative Antriebssysteme
einfuhren

6.2 OPNV-Verbindung uber die
Lkr. Grenzen hinaus verbessern

6.3 Anbindung der
Aullenortsteile verbessern

6.4 Nahverkehrsplan fertig
stellen und umsetzen

- zundchst 20-Minuten-Takt bei Stadtbussen, abgestimmt auf
NUrnberger S-Bahn

- langfristig kleinere Busse mit alternativen Antrieben, die
wesentlich &fter fahren

6.5 Einzelne Verkehrstrager
optimal verkntpfen

- ZOB am Bahnhof erweitern, so dass der ZOB Start- und Zielpunkt
aller Buslinien sein kann -> evtl. Abriss von Gebd&uden notwendig
(entweder altes Postgebdude oder Turnitzstr. 40-46)

7. Durch ein aktives
Mobilitatsmanagement sind
Mitarbeiterverkehre deutlich
reduziert

7.1 Betriebliches
Mobilitatsmanagement
anregen und Uberbetrieblich
vernetzen

7.2 OPNV-Anbindung der
Unternehmen verbessern
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Themenfeld 5;: Mobilitdt und Verkehr

7.3 Attraktive Wegefuhrungen
fur Radfahrer erstellen

Seite 23 von 23 © Identitét & Image Coaching
AG



KLIMASCHUTZKONFERENZ || STADT
ANSBACH

Themenfeld é6: Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Vision 2025:
Die Gewerbetreibenden und Dienstleistungsbetriebe in der Stadt Ansbach sind vorbildlich in Sachen Klimaschutz und nutzen ihre
Bestrebungen zur CO2-Reduktion in ihren Angeboten und Prozessen als Wettbewerbsvorteil gegenuber der Konkurrenz.

Beschaffungs- und Absatzwege sind so weit als moglich regionalisiert. Intelligente Gberbetriebliche Logistikkonzepte optimieren die
Anlieferung und Verteilung der Waren und tragen zur CO2 Reduktion bei.

Die Innenstadt ist ein belebtes und attraktives Geschafts- und Versorgungszentrum mit zahlreichen Kopplungsmaoglichkeiten in
fuBlaufiger Erreichbarkeit. Mobilitatseingeschréankte Kunden werden mit MobilitGtshilfen, Bestell- und Lieferserviceangeboten unterstutzt.
Regionale und qualitétvolle Produkte werden besonders hervorgehoben.

In den Ortsteilen und Wohngebieten gibt es Nahversorgungsangebote, die den téglichen Bedarf decken. In den Ansbacher
Geschdaften gibt es eine gemeinsam gestaltete Linie Klimaschonender Produktangebote.

Ziele 2020 Strategien Malnahmen

1.1 Kenntnis der Handwerker | - Beratung zu Finanzierung / Forderung durch Banken

Uuber Fordermoglichkeiten
durch aktive Vorortberatung
durch Verbande ausbauen

1.2 Initiativen bis zur - Vorreiterrolle 6ffentlich machen, Marketing ausbauen,

1 Handel, Gewerbetreibende Bewerbung der Medienarbeit intensivieren

und Dienstleister sind Vorreiter Umweltaktivitaten des - Wissensvermittlung des Klimaschutzes in Schulen

beim effizienten Energieeinsatz Betriebs nach AulRen (Unterrichtsbegleitung, BetriebsfGhrungen)

und Klimaschutz in ihrem Bereich | begleiten

und haben dadurch einen 1.3 Bewusstseinsbildung bei - Klimaschutzlabel ANSBACH

Wettbewerbsvorteil Gewerbetreibendenfdrdern - Koordinierte Vorortbetreuung durch IHK, Citymarketing Ansbach
und Umweltschutz als e.V.
Wettbewerbsfaktor

herausstellen
1.4 Betriebliche Strategien zur
Energieeinsparung anregen
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Themenfeld 6. Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

2.1 Gewerbebetriebe
Uberbetrieblich
zusammenschlieRen

2.2 Zentrale Sammelstellen - Zentrales Logistiksystem
einrichten

2.3 Spezielle Anforderungen
einzelner Branchen prifen
(Kahlungswesen)

2.4 Finanzierung uber
Spediteure und Lieferanten
sicherstellen, Grundstticke
von der Stadt bereitstellen

2. Optimierte Logistikkonzepte
sorgen fur geringe
Anlieferverkehre

3.1 Die Stadt erfullt den - Masterplan for Handel, Wohnen, Dienstleitung, Kultur
gesetzlichen Auftrag diese - Organisationen starken, die dafur arbeiten, Bsp: Citymarketing
Ziele vorzubereiten und Verein

umzusetzen durch EH-
Entwicklungskonzepte und
Konzepte fur anderen
Bereiche wie Wohnen, Kultur,
zusammenfassbar in einem
.Masterplan Innenstadt”

3.2 Kopplungskaufe durch - Shuttlebus fur FuBg&ngerzone einrichten
gezielte MaRnahmen férdern

3.3 Im Privatbereich Beratung
durch Vereine und Verbande
(Citymarketing Verein, IHK,
EH-Verein) in Kooperation mit
der Stadt fordern (Bsp:
Hauseigentimer zu Energie,
Flachenmanagement)

3. Die erweiterte Innenstadt ist
attraktiver Arbeitsort, Wohn- und
Lebensraum mit kurzen Wegen
und attraktiven
Einkaufskopplungsmoglichkeiten
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4. Eine wohnortnahe dezentrale
Nahversorgung ist gewahrleistet

Themenfeld 6. Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

4.1 Stadtisches Zentren- und
Versorgungskonzept
erarbeiten

- Lieferservice ausbauen
- Nahversorgung mittels EH- Entwicklungskozept

4.2 Plane mit
Umlandgemeinden
abstimmen

5. Regionalitat und Bioprodukte
dominieren das Angebot im
Einzelhandel insbes. bei
Lebensmitteln sowie im
Dienstleistungsbereich

5.1 Bewusstseinsbildung beim
Verbraucher durch Staat und
Handel (Nachfrage bestimmt
das Angebot)

- Wissensvermittlung im Schulbereich durch gezielte Aktionen wie
das gesunde Pausenbrot
- Ausschreibungen wenn maéglich regional durchfUhren

5.2 regionale Produkte in
Ansbacher Handel platzieren

- Regionaltheken mit vorwiegend Bioprodukten in allen
Lebensmittelbetrieben aufbauen

5.3 Fur Dienstleistungen
analoge Angebote und
Vertriebe aufbauen

5.4 Initiative fur Klimaschutz
durch kurze Wege starten

- Vernetzung von Schulen und Betrieben

6. Klimaschonende, langlebige
Produkte und Dienstleistungen
nehmen groéfieren Raum ein

6.1 Bewusstseinsbildung
intensivieren

- Aufkldrung in Schulen anbieten

6.2 Einschlagige Labels und
Zertifikate im Handel
verbreiten

- Firmen, Produkte, Dienstleistungen mit Label kennzeichnen

6.3 Langlebige Produkte
anbieten

6.4 Wissensstand bei
Beteiligten erhdhen

- Produkttage als Wissensbdrse mit zentralen Veranstaltungen

6.5 Austausch mit den
Hochschulen Ansbach und
Triesdorf fordern
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Themenfeld 7: Industrie und Gewerbe

Vision 2025:

Die Unternehmen aus Industrie und produzierendem Gewerbe sind kontinuierlich auf einen moglichst effizienten Einsatz von Energie in
ihren Prozessen und Verfahren bedacht. Im Rcuhmen |hrer Mogllchkel’ren orbel’ren 5|e dabei mit Umwel’r und
Energiemanagementsystemen. F . :
Die Vorbildfunktion im Klimaschutz ist ein Image- und Wettbewerbsfaktor der Un’rernehmen und fGgt sich in dle Strategie der
Gesamtstadt, Vorreiter in Sachen CO2-Neutralitat zu sein. Industrie und Gewerbe kooperieren mit der Stadt zur Erreichung von
effizienten Klimaschutzzielen. Es gibt verldssliche, wirtschafts- und industriefreundliche Rahmenbedingungen, innerhalb derer die
Unternehmen arbeiten und planen kdnnen. Die Unternehmen unterstUtzen ein betriebliches und Uberbetriebliches
Mobilitdtsmanagement, um den MIV-Anteil der Pendlerverkehre zu reduzieren und eine klimaschonende Mobilitat zu férdern.

Ziele 2020 Strategien Malnahmen
1.1 Relevante
Rahmenbedingungen
identifizieren

1.2 Rahmenbedingungen
der Stadt wirtschafts- und
industriefreundlich gestalten
und langfristig sichern

1. Es bestehen verlassliche
Rahmenbedingungen, in
denen die Unternehmen
arbeiten kénnen.

2.1 Betriebliche - Energieschulungen fUr alle MA, evil. mit IHK, Energieagentur Mfr.
2. Die Unternehmen und ihre Veranstaltungen zur zusammenarbeiten
Mitarbeiter haben ein starkes Steigerung der Effizienz zur | - Energiebewusstsein von Mitarbeitern stéarken
~Energieeffizienz -Bewusstsein®, | Reduktion des - Energiedaten, - verbréuche visualisieren, griffige Vergleiche anbieten
das Wissen Uber Emissionen Energieverbrauchs und zur | - zeitnahe Info, aktuelle Info anbieten
und Klima beinhaltet und Starkung des
setzen es entsprechend um. Energiebewusstseins
2.2 Klimaschutz-Initiativen - betriebliches Vorschlagswesen
der Mitarbeiter anregen - Beitrdge in firmeninterner Zeitung
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Themenfeld 7: Industrie und Gewerbe

2.3 Entsprechende
Initiativen der Mitarbeitern-
Anregungen aufnehmen

3.1 Eigene Reduktionsziele - Uberbetriebliche Energienetzwerke bilden
und -strategien anregen - Nachhaltigkeitsdenken schaffen
3. Die Unternehmen haben und bet.nebs[ntgrnes - Leuchtturmprojekte starten
. Controlling einfihren
hocheffiziente . .
. . 3.2 Energiemanagement - Ressourcen aufbauen (Energiedatenmanagement aufbauen,
Produktionsablaufe. L L . o
aufbauen und kontinuierlich | Messeinrichtung, Finanzen, Personal-Kapazitat...)
vorantreiben (siehe DIN - Berichtswesen: Ziele, Nachweise: Organisation berichtet direkt an GF
16001, DIN 14001) - C02- Reduzierung -> Fixkosten senken

4.1 Bisherige Mallnhahmen
und gute Praxis
herausstellen

4.2 F+E Kooperationen mit
Hochschulen und

4. Der Energieverbrauch der Universitdten ausbauen
Unternehmen ist pro 4.3 Energie-Netzwerke
Produktionseinheit bzgl. 2007 einfuhren

um 20-30% reduziert. 4.4 Innovative Betriebe und

Dienstleistungen ansiedeln
4.5 Infrastruktur, wie z.B. das
TIZ fur die Ansiedlung
innovativer Betriebe und
Dienstleister bereitstellen

5.1 Gute Praxis hervorheben
5. Klimaschonende Herstellung | 5.2 Anreize und dffentliche

der Produkte und Verfahren Wertschétzung u. a. durch
zeichnen Ansbacher die Stadt schaffen
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Themenfeld 7: Industrie und Gewerbe

Unternehmen aus 5.3 Werbung mit
klimaschonenden
Produkten ausbauen

Folgendes Ziel und entsprechende Strategien sind von Logistikunternehmen anzugehen, die Industrie und produzierendes Gewerbe
stehen dem positiv gegenuber:

6.1 Potenziale ermitteln
6. Unternehmen ubergreifende | 6.2 Logistikstruktur

Logistikkonzepte optimieren die | qufbauen; kurze Wege als
Lieferketten und reduzieren Leitbild vermitteln
CO:
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Themenfeld 8: Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Vision 2025:

In Ansbach arbeitet eine ,,Allianz fUr Klimaschutz" aus vorschulischen Einrichtungen, Schulen, Tradgern der Erwachsenenbildung, Kirchen
und Vereinen sowie der Stadtverwaltung konzertiert an der Schaffung eines hohen Bewusstseins- und Informationsstands zum Thema
Klimaschutz. Herausragende gute Beispiele und Aktivitdten erfahren eine hohe &ffentliche Aufmerksamkeit und eine hohe
Wertschétzung. Der Schutz des Klimas wird in der Stadt als eine Gemeinschaftsaufgabe Aller verstanden. Wirtschaft, Industrie und
Gewerbe unterstitzen die Schaffung einer aufmerksamen und informierten Offentlichkeit. Alle Institutionen und Vereinigungen sehen
den Klimaschutz als ihre ureigene Aufgabe und leisten einen wichtigen Beitrag.

Ziele 2020

Strategien

MalRnahmen

1. Das Thema Klimaschutz
ist allgegenwartig und fest
im Bewusstsein verankert
(80%)

1.1 Das Thema Klimaschutz als
Schwerpunkt in den lokalen
Medien etablieren

- Serie KS
- feste Seiten in Presse und Radio

1.2 Professionelle Medienarbeit
fur Klimaschutz aufbauen

- Workshop Pressearbeit

1.3 Klimaschutz als Wert an
sich (christl./ ethisch) férdern

- Veranstaltungsreihe (Bildungswerke o. a. Trager)

1.4 Aufsuchende
Bewusstseinsbildung

- Streetworker Klimaschutz

- Stadtwerke und Schornsteinfeger informieren bei Haubesuchen
- Einrichtung eines Fonds ,,Energieeinsparung" (Finanzierung v. KS-
Berater)

2. Leistungen des
einzelnen Akteurs
(Betriebe, Haushalte,
Privatpersonen) im
Klimaschutz erfahren
Wertschatzung und
Aufmerksamkeit

2.1 An Uberregionalen
Wettbewerben teilnehmen

- Einstellen eines Forderscouts
- Teilnahme an bestehenden Wettbewerben

2.2 Klima-Preis ausloben

- Preis fUr vorbildliche Sanierung
- Klimahelden auszeichnen
- interkulturelle Woche (Problematik in anderen Ldndern aufzeigen)

2.3 Gute Beispiele bekannt
machen - sichtbar machen

- Darstellung in Medien
- Tag der erneuerbaren Energien ausbauen
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3. Die
Bildungseinrichtungen sind
Wissensvermittler fur
Klimaschutz

Themenfeld 8: Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

3.1 Klimaschutz in Studium und
Unterricht verankern

3.2 Lehrpersonal als
Multiplikatoren fur Klimaschutz
starken

3.3 Projekte an Schulen
anstollen und fordern

- Modellkindergarten LunckenbeinstraBe (2)
- sanierte Schulen / KiGas sind Vorraussetzung fUr gute Bildung

3.4 Neues Fach
,.Klimaschutzkunde* einfuhren

- altersgemdaBe Unterrichtseinheiten

- Aufbau v. Referentenpool

- Einrichtung eines Fonds

- Unterrichtsstunde aufbauen

- Ausfullen der freien UE im Stundenplan (Ganztagsschulen)
- Einbringung der Idee , Klimaschutzkunde*

- .Klimaschutzkoffer' zum Ausleihen im Umweltamt

- Material fUr Bildung im Kindergarten

- Aufbau eines Expertenpools fur UE in Ganztagesschulen

4. Vereine, Verbande und
Organisationen betreiben
aktiven Klimaschutz in
ihrem
Zustandigkeitsbereich und
treten als Multiplikatoren
auf

4.1 Beratung und Schulung
durch Koordinationsstelle

4.2 Intern feste Zielsetzungen
vereinbaren und Erfolg
kontrollieren

4.3 Aktive Jugendarbeit
betreiben

5. Ansbach ist Vorreiter in
Sachen Klimaschutz in
Mittelfranken und dariber

5.1 Imagekampagne nach
innen und aufllen starten

5.2 ,Klimaschutz-Tourismus*
aufbauen
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KLIMASCHUTZKONFERENZ || STADT
ANSBACH

Themenfeld 8: Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

hinaus 5.3 Spitzenplatz in
Solarbundesliga anstreben
5.4 Die Stadt Ansbach schafft | - Angebot ,Klimaschutzberatung" (Ghnlich Energieinitialberatung)
dauerhafte Strukturen
innerhalb der Verwaltung

5.5 Kommunale
FOorderprogramme ausweiten

6.1 Allianz fur Klimaschutz - Grundung der Klimaallianz e. V.
durch eine - Schaffung der Strukturen fUr Klimaallionz
Koordinierungsstelle schaffen - Einrichtung einer festen Stelle bei der Stadt zu der Koordinierung

- Gewerbliche Energieberater bieten Leistungen an

6. Die Aktivitaten in der - . Klimapfennig" fUr Finanzierung von KS-MaBnahmen einfUhren

Bewusstseinbildung sind
gebindelt und koordiniert

6.2 Klimaschutzkonferenzen
fortsetzen

6.3 Ideenschmiede,
Burgerforum einrichten und
etablieren
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I STADT ANSBACH
7. Projektvorschlage
Die Projektvorschldge wurden von den Thementischen ausgewdhlt  und

ausgearbeitet.

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Burgernahe, neutrale Energieberatung

Private Haushalte — energetische Sanierung im Bestand

Der Energieverbrauch in privaten Haushalten ist gegentuber
2007 um 40 % gesenkt

Stromspar- und Energieberatung installieren und ausbauen

- Stromsparberater, Energiesparberater, Bauberater ->
Anlaufstelle bei der Stadt

- Stadt Ansbach seftzt sich dafir ein, dass Stelle des
Energieberaters gesetzlich vorgeschrieben ist (vgl.
Abfallberater bei Kreisverwaltungsbehdrde)

- Bildungsveranstaltungen in Schulen etc.

- Offentliche Energieberater
- Handwerk/ Kaminkehrer
-BUrger & Stadt

- Mediator

- Zusammenarbeit der Beteiligten ausbauen
- Stromsparberater installieren
- Einbinden in die Stadtteilversammlung

- BroschUren & Publikationsliste als Postwurfsendung im
Stadtgebiet

-Systematisierung der Beratung: 1) Stadt, 2) Spezifische
Energieberatung,

3) Handwerk

- Umsetzung der Energieverordnung
- Vermehrte fachspezifische Beratung
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Projekttitel Bonussystem flir Energieeinsparungen

Handlungsfeld Private Haushalte — energetische Sanierung im Bestand

Ziel Der Energieverbrauch in privaten Haushalten ist gegenuber
2007 um 40 % gesenkt
Eine durchschnittliche Sanierungsrate, entsprechend den
KfW - Standards, von mindestens 5% der unsanierten
Gebéaude pro Jahr ist erreicht. Im Jahr 2020 wird mindestens
eine Sanierungsrate auf Niedrigenergiestandard von 50% der
bestehenden, heute noch unsanierten Gebaude angestrebt

Strategie Anreize schaffen

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Hohe Standards anstreben

- Grundsteuer, Intelligentes Lastmanagement
- Abschaffung der Grundgebuhr

- Belohnung Energiesparleuchte/ LED- Leuchte

- Sfadtwerke
- Verbraucher
- Stadt

- Energieklassen fUr Gebdude feststellen
(Energieeffizienzklasse)

- Stromeinsparung
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Projekttitel Mediator

Handlungsfeld Private Haushalte — energetische Sanierung im Bestand

Ziel Eine durchschnittliche Sanierungsrate, entsprechend den
KfW - Standards, von mindestens 5% der unsanierten
Gebaude pro Jahr ist erreicht. Im Jahr 2020 wird mindestens
eine Sanierungsrate auf Niedrigenergiestandard von 50% der
bestehenden, heute noch unsanierten Gebaude angestrebt

Strategie Modellprojekte durchfihren und bewerben

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Hemmschwellen zwischen den Befroffenen beseitigen

Vor Ort beim Bauherrn und Stadtteilversammlung ->
Vorstellung moglicher Projekte

Vorstellen standort-/ stadtteilspezifischer Méglichkeiten for
Projekte (Was ist wo moglich?)

- Ortliche Energieberater

- Stadtischer Energieberater
- BUrger & Stadt

- Handwerk/ Kaminkehrer

- Sponsoren

- Einbinden in die Stadfteilversammlung
- Stadtische Modellprojekte (jahrlich)

- Baulucken schlieBen

- Zunahme gemeinschaftlicher Projekte
- Sanierungsfriede
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Projekttitel Energetische Altstadtsanierung

Handlungsfeld Private Haushalte — energetische Sanierung im Bestand

Ziel Eine durchschnittliche Sanierungsrate, entsprechend den
KfW - Standards, von mindestens 5% der unsanierten
Gebaude pro Jahr ist erreicht. Im Jahr 2020 wird mindestens
eine Sanierungsrate auf Niedrigenergiestandard von 50% der
bestehenden, heute noch unsanierten Gebaude angestrebt

Strategie Hohe Standards anstreben

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

- Verbesserung der Luftqualitat
- Ersetzen der Einzeldfen
- Verbesserung der Wohnqualitat

- Denkmalschutz

- EigentUmer

- Stadt/ Handwerk

- Mediator/ Berater

- Stadtwerke

- Einrichtung der Beratungsstelle nach dem Modell der

»Altstadtsanierung*

- Verscharfung der

- Altbausanierung schafft Arbeitsplatze (33 Berufsgruppen
sind beteiligt,

Reduzierung um 50%)

- Feinstaubspitzen kappen
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Projekttitel Bundelung der Energieressource

Handlungsfeld Private Haushalte — energetische Sanierung im Bestand

Ziel Der Warmebedarf wird weitgehend durch erneuerbare
Energien bzw. durch Nahwéarme gedeckt (KWK)

Strategie Bedarf erkunden und KWK-Nahwarmenetze ausbauen

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Nahwdrmenetz betreiben
Photovoltaikgemeinschaften

Regionale Wertschdpfung

Aktivierung der ,,Sparbucher”

Geld in kommunales Klima investieren nicht in ,,OI*

- Betreibernetz

- Mediator

- BaumaBnahmen bundeln -> ,,Onolzbach- Sanierung*
- Nahwdarme

- Reduzierung Energieverbrauch
- CO2- Reduzierung durch effizienten Energieeinsatz
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte COo2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

,00/50 + ,, Modell: Energieeinsparungsbetrage werden
zwischen Nutzer und Stadt aufgeteilt

Kommunales Energiemanagement (Kommunale
Liegenschaften)

Offentliche Liegenschaften sind vorbildhaft im Klimaschutz:
der Strom- und Warmebedarf ist jeweils im Vergleich zu 2007
um 50 % gesenkt

Energetisches Sanierungsprogramme systematisch
vorantreiben

Kosten der Energieeinsparung werden erfasst und
eingesparte Gelder im Verhdltnis 50:50 auf Nutzer und Stadt
verteilt.

Amtsleiter, Hausmeister und Nutzer der Gebd&ude werden in
energetisch sinnvollen Verhalten geschult und entsprechend
an 50:50 Ertrdgen beteiligt.

Der Stadtanteil der Ertréage fliet in ein Klimaschutzbudget,
das dafir genutzt wird, die im Monitoring festgestellten
erforderlichen MaBnahmen z0gig umzusetzen.

- Stadtische Mitarbeiter
- Nutzer « Beftreiber der Liegenschaften
- Projektverantwortliche fUr Energieeinsparung

- begleitend Werbekampagne (Unleserlich?):
- Zustimmung Stadtrat

- Pilotprojekt (Schule, Behdrde, Kindergarten, Kulturelle
Einrichtung etc.)

- Festlegung Konditionen/ BezugsgréBe/ Datenabgleich >
Vertragsabschluss/ rechtliche Vorraussetzungen

- Startschuss- Veranstaltung nach Schulung/ Seminar
- Kostenabgleich

- Bewertung

- Mittelverwendung durch Vertragspartner

- Erfassung Kostenersparnis
- Befragung
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Stelle des Klimaschutz — Controllers einrichten: achtet auf die
Beruicksichtigung eines Klimaschutzkriterienkatalogs bei
stadtischen Entscheidungen, Veranstaltungen etc. (im
Baubereich bereits tblich z.B. EnEV 2009)

Kommunales Energiemanagement (Kommunale
Liegenschaften)

Klimaschutz ist als Querschnittsaufgabe in allen stadtischen
Referaten verankert; eine zentrale Stelle Klimaschutz
koordiniert die Aktivitaten der Stadt

Organisatorische Voraussetzungen schaffen

FUr jede gréBer Liegenschaft wird ein
Klimaschutzbeauftragter ernannt

Ubergreifende Stabsstelle ist der Klimaschutz der Stadt
Ansbach

Die Klimaschutzbeantragten in den Behérden bilden ein
Netzwerk

Klimaschutz

- Rechtliche Grundlage: Empfehlung der Stadt
- Auswahl geeigneter Bewerber/ Motivationsanreiz

- Schulung (evtl. externe Dozenten) - Veranstaltung mit
Hausmeister, Amtsleiter, etc.

- Beteiligungsrecht

- Energieverbrauch/ -image/ -aktionen

- Feedback- Bogen fur Beteiligte und Nutzer
- Berichtswesen

- PrGmierung
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I STADT ANSBACH
Projekttitel Windenergie
Handlungsfeld Erneuerbare Energien 1 - Sonne und Wind
Ziel Der Anteil der Windenergienutzung zur Stromerzeugung ist
auf 60 % gestiegen / alternativ: Die Leistung aus Windkraft ist
auf 20 MW gestiegen (6-8 Anlagen a 2,5 MW)
Strategie Strukturen schaffen, um Wertschopfung in der Stadt zu halten

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Nutzung der Windenergie im Stadtgebiet von Ansbach im
Absprache mit angrenzenden Stddten und Gemeinden.

GrundstUckseigentumer
Investoren
Energieversorger

Trager offentlicher Belange

(ca. 40 StUck) Staatsforst (¢ Unleserlich )Jals Grundbesitzer
bzw. Nachbarn

Militarverwaltung (Analyse von Fldchen, die doch noch
ausgeschlossen

werden)
L&ndliche Entwicklung einbinden!

(Ausweisen von Ausgleichsfladchen fur die Sud- Ost-
Verbindung von

Ansbach- WKA Standorte mit einbinden)

Standortanalyse: Zugriffsmdglichkeit des Standortes im
Vorfeld prifen

Nutzvertraglichkeit von Versorgungstragern bestatigen lassen

Auflagen bzgl. Schall- Schatten Uberprifen bevor
Nutzungs@nderung

stattfindet
Betreiber und Gesellschaftsform im Vorfeld Uberlegen
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Projekttitel Solare Nahwéarme Ansbach

Handlungsfeld Erneuerbare Energien 1 - Sonne und Wind

Ziel Die Rolle der Solarthermie ist in Nahwarmenetze gestarkt
Strategie Pilotanlage planen und bauen

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Ein Neubaugebiet in Ansbach wird Gber ein solares
Nahwdrmenetz mit Warme versorgt.

Auf Gebduden liefern thermische Kollektoren Warme, die im
Sommer in einen saisonalen GroBspeicher eingelagert wird.
Im Winter wird die Warme aus dem Speicher enfnommen
und Uber das Nahwdérmenetz an die Gebdude geliefert. Die
Wdarme, die nicht Uber die Sonne geliefert werden kann, wird
Uber Hackschnitzel bereitgestellt.

1) Stadt Ansbach: Bauamt, Umweltamt/ Stadtwerke Ansbach

2) Bauherren

3) PlanungsbUro/ einheimische Handwerksbetriebe

4) Hochschulen: Weihenstephan - Triesdorf, (Ansbach)

1) Einbindung in Bebauungsplan des ndchsten
Neubaugebietes

2) Projektplanung (Planungsburo; Hochschule
Weihenstephan - Triesdorf)

3) Vertrdge mit Bauherrn

4) Erstellung der Anlagen

5) Wissenschaftliche Begleitung (Hochschule)

6) Kommunikation der Ergebnisse, Besichtigung durch BUrger

Meilenstein nach jedem Teilschritt
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Projekttitel

Handlungsfeld
Ziel
Strategie

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Mini- Biogasanlage

Erneuerbare Energien 2 — Biomasse, KWK

In der Region gibt es ein groBes Potenzial an
Gulleverwertungsmaoglichkeiten ($100 landwirtschaftliche
Betriebe, 2000 mit nennenswerter Tierhaltung). Eine davon
besteht darin, GUlle vergdren (2 Unleserlich) zu und daraus
Strom zu erzeugen. Damit kann eine elektrische Leistung von
5-10 MW bereitgestellt werden. Warme- und
Kalteversorgung ist zu bertcksichtigen. Der Vorteil besteht in
der rein innerbetrieblichen Verwertung. Keine Konkurrenz zu
Nahrungsmittelproduktion.

Amt fUr Landwirtschaft

Verbdnde

Landwirte

Fachfirmen, Ingenieurbiros

Politik

Sammlung von Erfahrungsberichten

PrOfung der Férdermdglichkeiten

Dimensionierung und Planung einer standardisierten Anlage
Demonstrationsanlage aufbauen

Inbetriebnahme und Protokollierung der Messdaten
Dokumentation der bestehenden Erfahrung

Erstellung einer Liste mit Ansprechpartnern und Foérderstellen
Planungsunterlagen erstellen

Demonstrationsanlagen vorstellen
Betriebsdatenauswertung vornehmen
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STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fir
Monitoring &
Controlling

Geschatzte COo2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Grafisches Informationssystem unter Berlicksichtigung der
Erfassung von Energieerzeugung, Energietransport,
Energieverbrauch in digitaler Form

Erneuerbare Energien 2 — Biomasse, KWK

Dezentrale Nahwarmenetze mit Biomasse KWK decken
kleinrfAumlich bestehende Warmebedarfe und tragen zur
Stromerzeugung bei

Energieerzeugung, -transport und —verbrauch identifizieren
und Planungsinstrument entwickeln

Ein grafisches Informationssystem ist ein notwendiges
Planungsinstrument fur den sinnvollen Einsatz von
verschiedenen Energiesystemen wie Kraft- Warme-
Kopplung, erneuerbare Energien industrieller Abwé&rme. Der
Vorteil dieses grafischen Informations-systems (GIS) besteht in
der Moglichkeit der energetischen Bestandsanalyse, der
Planung integrierter regionaler Energiekonzepte zum
Klimaschutz sowie der Schaffung einer Basis fUr neue Ideen
und Kooperationen

Stadtwerke

Bauverwaltung oéffentliche Hand, Vermessungsamt

Energieanlagenbetreiber

Bauherrn

Hochschulen

Koordinator, Projektleiter

Energiequellen (Kraft- Warme- Kopplung, Photovoltaik,
Biogas, Wind, etc.)/ Energieeinspeiser erfassen

Leistungsnetze (Warmenetze, Stromnetze) auch Inselnetze
dokumentieren

Relevante Verbraucher erfassen

Rechtliche Voraussetzung bez. Akzeptanz schaffen

Fordermittel beantragen

Laufende Datenverwaltung

Nachfrage, Anfrage anderer Stédte und Kommunen,
Kartenmaterial,

Dokumentation

Zusatzliche Kohlendioxideinsparung durch Optimierung der
Energienetze

(Schatzung 10.000 - 20.000 t CO2 bis Jahr 2020)
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Kosten

Leitliche Realisierung
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Projekttitel Fahrradverleih - System

Handlungsfeld Mobilitat und Verkehr

Ziel Die Innenstadt ist bequem und umweltfreundlich autofrei
erreichbar

Strategie P+R und P+B (Bike) - Systeme ausbauen

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Erreichung der Innenstadt mit Fahrrédern.
Fahrrad- Ausleih- Stationen aufbauen.
Die erforderlichen Stellplatze schaffen.

- Stadt

- Betreiber

- ADFC

- BUrger

- Anbieter suchen/ System- Info
- Standorte suchen

- Ausschreibung/ Wettbewerb
- Testlauf

- Entscheidung, welches System/ Modell
- Auftrag an Betreiber

- Standorte ausweisen

- Inbetriebnahme
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Projekttitel ZOB erweitern

Handlungsfeld Mobilitat und Verkehr

Ziel Der OPNV ist innovativ und attraktiv

Strategie Einzelne Verkehrstrager optimal verkntupfen

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Der vorhandene zentrale Omnibusbahnhof (ZOB) am
Bahnhof wird ausgebaut. Stadtlinien und Regionallinien
brauchen eine S- Bahn- Anbindung.

- Stadt

-DB AG

- Grundstuckseigentumer
- Verkehrsunternenmen

- Planung

- Standortsuche: Postgeldnde, Bahnhofsplatz/ TurnitzstraBe,
andere GrundstUcke?

- Zufahrtsmaoglichkeiten
- Umsetzung/ Bau

- Planung

- Grunderwerb

- Ausschreibung

- Baubeginn/ Baufortschritt
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Projekttitel

Handlungsfeld
Ziel
Strategie

Beschreibung
Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte COo2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Shared Space
Mobilitat und Verkehr

Ansbach ist fuBganger- und fahrradfreundlich

Gleichberechtigte Nutzung des StralBenraums ,,shared
space* schrittweise in geeigneten Gebieten einfuhren

Gemeinsame Nutzung des StraBenraumes

- Stadt

- Informationen in Modellorten einholen
- Sanierungsbedurftige StraBen
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STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Koordinierte Vorortbetreuung durch IHK, Citymarketing
Ansbach e.V.

Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Handel, Gewerbetreibende und Dienstleister sind Vorreiter
beim effizienten Energieeinsatz und Klimaschutz in ihrem
Bereich und haben dadurch einen Wettbewerbsvorteil

Bewusstseinsbildung bei Gewerbetreibendenférdern und
Umweltschutz als Wettbewerbsfaktor herausstellen

Aufklarung, Beratung der Gewerbetreibenden und
Mitarbeiter zum Thema Klimaschutz, nachhaltige Produkte
durch eine verbandsUbergreifende (Stadt, IHK, EH- Verband,
Citymarketing) Projektgruppe koordiniert.

Lielgruppe: Gewerbetreibende/ Mitarbeiter

Organisation: Stadt, Verbénde

Selbsterklarend

Projektgruppe organisiert Vorortbetreuung und erstellt
Finanzierungskonzept

Jede durch die Beratung ausgeldste MaBnahme ist ein Erfolg
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Klimaschutzlabel ANSBACH

Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Handel, Gewerbetreibende und Dienstleister sind Vorreiter
beim effizienten Energieeinsatz und Klimaschutz in ihrem
Bereich und haben dadurch einen Wettbewerbsvorteil

Bewusstseinsbildung bei Gewerbetreibendenfordern und
Umweltschutz als Wettbewerbsfaktor herausstellen

Firmen und/oder Produkte/Dienstleistungen erhalten das
Ansbacher Klimaschutz- Label, wenn sie einen
vorgegebenen Kriterien Katalog erfullen. Die Stadt ANSBACH
vergibt das Label. Die Durchfuhrung/ Kontrolle kann durch
Externe/ Hochschule erfolgen.

Zielgruppe: Handel, Handwerk, Dienstleister

Beteiligte an Organisation: Stadt Ansbach,
Citymarketingverein, IHK, EH-

Verband

Beteiligte an Durchfuhrung und Konftrolle: Externe/
Hochschule

- GrUndung Projektsteuerung (Stadt, Verbdnde, Hochschule)
- auch

Finanzierung kléren

- Vorortberatung durch Spezialisten der Verb&dnde und der
Stadt, wenn

notwendige (evtl. auch Externe)
- Kriterienkatalog muss erstellt werden

- Stadt legt dazu passendes Férderprogramm vor und nimmt
ausgezeichnete Firmen als Kriterium fUr ihr Vergabesystem

- Erstellung Logo/ Internetseite

- Offentliche Aufzeichnungen (Kooperation mit Medien)

- Durchfuhrung/ Kontrolle durch Externe

- Bewerbung und Offentlichkeitsarbeit fUr das Label und die
Firmen

Je mehr Labels vergeben werden, desto erfolgreicher ist das
Projekt

Je mehr das Label im Bewusstsein des Verbrauchers und der

Gewerbetreibenden verankert ist, desto erfolgreicher ist das
Projekt

Beides ist gut messbar
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Kosten

Leitliche Realisierung
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Projekttitel Zentrales Logistiksystem

Handlungsfeld Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Ziel Optimierte Logistikkonzepte sorgen fur geringe
Anlieferverkehre

Strategie Zentrale Sammelstellen einrichten

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

In Ansbach gibt es ein zentrales Logistikzentrum von dem aus
die Waren an die Adressaten mittels optimierter Routen
geliefert werden.

Gewerbetreibende
Logistikunternehmen

- Know how - Suche an Universitéten / LogistiklehrstUhle

- Daraus Konzeptentwicklung unter Beteiligung der
Logistikunternehmen

(Sonderwinsche, Branchen ermitteln)
- Wirtschaftlichkeitsberechnung
- Kldrung der Finanzierung

Hauptlast; Spediteure

Kosten der Verteilung/ Annahme muss bei
Spediteuren liegen

- Wenn Wirtschaftlichkeit, dann GrundstUcksfindung
Akzeptanz des Zentrums ist messbar
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Projekttitel Masterplan fur Handel, Wohnen, Dienstleitung, Kultur

Handlungsfeld Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Ziel Die erweiterte Innenstadt ist attraktiver Arbeitsort, Wohn- und
Lebensraum mit kurzen Wegen und attraktiven
Einkaufskopplungsmoglichkeiten

Strategie Die Stadt erfullt den gesetzlichen Auftrag diese Ziele

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

vorzubereiten und umzusetzen durch EH-
Entwicklungskonzepte und Konzepte fur anderen Bereiche
wie Wohnen, Kultur, zusammenfassbar in einem ,,Masterplan
Innenstadt*

Das Einzelhandelentwicklungskonzept wird fortgefUhrt und
zusétzlich auf die Bereiche Wohnen, Kultur, Freizeit
ausgedehnt,

Das Fldichenmanagement des Citymarketingvereins
unterstUtzt die Umsetzung zur Etablierung eines attraktiven
Branchenmixes und zur Steigerung der Wohnnutzungen in
der Stadft.

Stadt Ansbach
Kulturanbieter
Citymarketingverein
Haus- und Grundbesitzer
Akut (unleserlich?)

IHK/ Handelskammer

- Grindung Steuerungsgruppe zur Projektentwicklung

- Planerstellung im Auftrag der Stadt in Kooperation mit
Externen und

Hochschulen

- Suche nach Umsetzern des Plans: Citymarketingverein,
Bauamt

- Hohere Verweildauer in der Stadt/ Mehr Besucher, mehr
Touristen

- Aftraktiver Branchenmix

- Weniger leerstehende Wohnungen
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Projekttitel Nahversorgung mittels EH-Entwicklungskozept

Handlungsfeld Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Ziel Eine wohnortnahe dezentrale Nahversorgung ist
gewabhrleistet

Strategie Stadtisches Zentren- und Versorgungskonzept erarbeiten

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte COe2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Konzept ist vorhanden und muss detailliert die
Nahversorgung auch in den Ortsteilen sichern. Wo kein
Handel ansiedelbar ist, kann eine mobile Versorgung mittels
fahrender Handler oder einem ausgebauten Lieferservice
erfolgen.

Stadt/ Stadtrat
Planwerk
Citymarketingverein

- Fortentwicklung/ Fortschreibung des EH- Konzepts
- Ausbau Lieferservice

- Erfolg durch Planwerk messbar
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Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte COe2-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Wissensvermittlung im Schulbereich durch gezielte Aktionen
wie ,,Das gesunde Pausenbrot*

Gewerbe, Handel, Dienstleistungen

Regionalitat und Bioprodukte dominieren das Angebot im
Einzelhandel insbes. bei Lebensmitteln sowie im
Dienstleistungsbereich

Bewusstseinsbildung beim Verbraucher durch Staat und
Handel (Nachfrage bestimmt das Angebot)

Wissensvermittlung im Schulbereich durch die
Gewerbetreibenden selbst > Verbraucheraufkldrung

Schulen

Gewerbetreibende

Citymarketingverein

- Organisation von Schulbesuchen durch Citymarketing/
Schulen

- Organisation von Besuchen der Schiler in den Firmen

- MaB der Zusammenarbeit

- Abschlusstest
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Energiebewusstsein von Mitarbeitern starken
Industrie und Gewerbe

Die Unternehmen und ihre Mitarbeiter haben ein starkes
»Energieeffizienz -Bewusstsein*, das Wissen tber Emissionen
und Klima beinhaltet und setzen es entsprechend um

Betriebliche Veranstaltungen zur Steigerung der Effizienz zur
Reduktion des Energieverbrauchs und zur Starkung des
Energiebewusstseins

Die Unternehmen und ihre Mitarbeiter haben ein starkes
Energieeffizienz- Bewusstsein, das Wissen Gber Emissionen und
Klima beinhaltet

- Fachberater, Multiplikatoren

- Zuschusse fUr Pilotprojekte

- Erfahrungen und Konzepte anderer Unternehmen

- Schulungskonzept aufstellen (mit Ableitung fur privates
Umfeld)

- Schulungskonzept umsetzen, weiterentwickeln

- Energiedaten messen und interpretieren, griffige Vergleiche
anbieten

- Zeitnahe und aktuelle Information
- betriebliches Vorschlagswesen nutzen, ggf. Sonderaktionen

Aktuelle aussagekraftige Energiekennzahlen und laufende
Visualisierung
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Projekttitel

Handlungsfeld
Ziel
Strategie

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

CO:- Reduzierung = Fixkosten senken
Industrie und Gewerbe
Die Unternehmen haben hocheffiziente Produktionsablaufe

Energiemanagement aufbauen und kontinuierlich
vorantreiben (siehe DIN 16001, DIN 14001)

Die Unternehmen haben MA, die ein hohes
Energiebewusstsein haben

Die Unternehmen haben hocheffiziente Produktionsabldufe
und optimale Infrastruktur

- Externe Unternehmen, Experten, Berater z.B.: Mfr.
EnergieAgentur, JB Go1z

- Internetverzeichnis Adressenverzeichnis

- Netzwerke Energieexperten

- Energiemanagement aufbauen (Personalkapazitdten,
Finanzen,...)

- Verantwortlichen benennen

- Monitoring turnusmagig

- Infrastruktur regelmdaBig auf Verbesserungen durchleuchten

- Passende Messtechnik und Software einsetzen, z.B.:
Hydrometer, Pro Homic (unleserlich?)

- Energieverbrauch und Nachhaltigkeit beim
Maschineneinkauf stark

berUcksichtigen
- Energie- Monitoring
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Einrichtung eines Fonds ,,Energieeinsparung* (Finanzierung v.
KS-Berater)

Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Das Thema Klimaschutz ist allgegenwartig und fest im
Bewusstsein verankert (80%)

Aufsuchende Bewusstseinsbildung

Die ansdassigen Gewerbetriebe, Stadt, Stadtwerke zahlen in
Fond ein. Davon werden Fachkréfte fur aufsuchende
Energieberatung eingestellt.

- Gewerbebetriebe, die profitieren von
SanierungsmaBnahmen

- Stadtwerke
- Stadt
- Sponsoren

- Bei Zusage wird Projekt weiter betreut

- Sanierungsrate
- Abfrage nach Einzelobjekt (Erfolgskontrolle der Beratung)
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KLIMASCHUTZKONFERENZ I

STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Modellkindergarten Lunckenbeinstralle
Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Die Bildungseinrichtungen sind Wissensvermittler fur
Klimaschutz

Projekte an Schulen anstoRen und foérdern

Gesamtkonzept:

- Sanierung Gebdude

- Energieeinsparung Betrieb

- Didaktik

Personal wird geschult im Bereich Klimaschutz/

Energieeinsparung. Spielerische Vermittlung der Themen an
Kinder.

- Stadt Ansbach (Sanierung Gebdude, Schulung Mitarbeiter,
Ausstattung

Kiga)

- Férderscout: Fordermittel

- Beschaffung geeigneter Unterrichtsmaterialien
- Umsetzung des energetischen Gesamtkonzept
- Erndhrung als Thema

- Bewegung als Thema

-Energieverbrauch Wérme/ Strom/ Wasser

- Anderung Verhaltensmuster: Gesundes Frihstick (% der
Kinder)
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STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren for
Monitoring &
Conftrolling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die CO2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Grundung der Klimaallianz e. V.
Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Die Aktivitaten in der Bewusstseinbildung sind gebundelt und
koordiniert

Allianz far Klimaschutz durch eine Koordinierungsstelle
schaffen

Klimaallianz ist ein Zusammenschluss von:

- Aktiven (Gewerbe, BE, Vereine, Innungen, Kirche,
Einzelpersonen...)

- Vorstandsgremium

- GeschaftfUhrer wird Fachkraft Klimaschutz (siehe
Projektblatt 3)

Stadt Ansbach: Antrag BMU
Akteure grinden Verein

Strukturierung in Anlehnung an City- Marketing
Aufgaben:

- Einrichtung BUrgerforum

- Klimaschutzkonferenz

- lIdeenschmiede

- Abstimmung und Koordinierung Aktivitten
- Aktionen sind gebUndelt

- Mitgliederzanhl

- Beteiligung

- Durchgefuhrte Aktionen

- Umgesetzte Mittel
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STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nutfzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Schaffung der Strukturen fur Klimaallianz
Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Die Aktivitaten in der Bewusstseinbildung sind gebundelt und
koordiniert

Allianz far Klimaschutz durch eine Koordinierungsstelle
schaffen

Die Rahmenbedingungen fur die Grindung der Klimaallianz
e.V. werden bis Juni 2010 erarbeitet

Vereine

Verbdnde

Bildungseinrichtungen

- 5- 6 finanzkraftige Gruppen (Heizungsinnung, Stadt und
Stadtwerke

stellen Budget)

- AG nimmt Citymarketing — Konzept als Vorlage >
Erarbeitung des

Konzepts (Betreuer, Berater)
- Vorstellung des Konzepts bei Stadt, Stadtwerken, Gruppen
- Grundsatzbeschluss > Griondung 17. Juli 2010

- Grundung ist erfolgt
- Partner gefunden
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STADT ANSBACH

Projekttitel

Handlungsfeld

Ziel

Strategie

Beschreibung

Nufzen

Beteiligte/
AnknUpfungspunkte

Teilschritte des
Projekts /
Meilensteine

Indikatoren fur
Monitoring &
Controlling

Geschatzte CO»-
Einsparung bis 2020

Mittelbare
Auswirkungen auf
die COz2 Bilanz

Kosten

Leitliche Realisierung

Einrichtung einer festen Stelle bei der Stadt zu der
Koordinierung

Offentlichkeitsarbeit und Bewusstseinsbildung

Die Aktivitaten in der Bewusstseinbildung sind gebundelt und
koordiniert

Allianz fur Klimaschutz durch eine Koordinierungsstelle
schaffen

Die Stadt stellt Fachkraft Klimaschutz

Aufgabe:

- Koordinierung der AktivitGten im Bereich Klimaschutz
- Organisation Klimaschutzkonferenz Il - X

- Organisation Burgerforum

Stadt

Stadt stellt Antrag bei BMU
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8. Ausblick: weiteres Vorgehen

Die Ergebnisse der Klimaschutzkonferenz Il werden mit den Paten der Thementische
rGckgekoppelt und anschlieBend in der Steuerungsgruppe diskutiert.

So geht es weiter:
Markt der Ideen 14. November 2009
Im Anschluss an den Markt der Ideen werden die Projekfideen, die von den

Ansbacherinnen und Ansbachern erarbeitet wurden, in 4005 Expertenrunden auf ihre
Realisierbarkeit gepruft.
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